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STAINLESS STEEL

zuriick auf die Uberholspur brin

Spotlight on: StainLess is More

Wie man ,,Slow Mover”

Handel ist eines der wichtigsten Elemente in der Edel-
stahlbranche. Er war schon immer international ausge-
richtet und die einzelnen Mitglieder innerhalb der Bran-
che haben Kontakte auf der ganzen Welt. Das Internet
hat den Handel insgesamt revolutioniert und beeinflusst
mittlerweile auch den Edelstahlhandel: Roger Verbakel,
Geschaftsfiihrer von Verbakel Stainless Steel B.V. in den
Niederlanden, hat dies verstanden und sich dazu ent-
schieden, eine Moglichkeit fiir die gesamte Industrie zu
schaffen, den Handel untereinander einen Schritt weiter
in die Zukunft zu bringen. Nachdem er fiir Avesta Trading
und Noxon Stainless B.V. gearbeitet hatte, eroffnete Ver-
bakel 2003 sein eigenes Edelstahl-Unternehmen. Heute
hat er zusammen mit KCI Publishing und verschiedenen
Partnern in der Edelstahlbranche eine Website namens
,StainLess is More“ auf die Beine gestellt, einen welt-
weiten Online-Marktplatz fiir die gesamte Edelstahlbran-

che.

Was ist

StainLess is More?
StainLess is More ist eine
Onlinedatenbank, in der die
Werke und Lagerhalter ihre
so genannten ,slow mover*,
also schlecht zu verkaufen-
de Lagerbestande, dem
internationalen  Edelstahl-
markt anzubieten. Umge-
kehrt bietet es dem Markt
eine einzigartige Daten-
bank, in der rostfreie Pro-
dukte einfach gefunden
und eingekauft werden kon-
nen. Verbakel druckt es so
aus: ,StainLess is More ist
eine Plattform, die Lager-
halter und Endverbraucher
zusammenbringt. Ein biss-
chen wie eine spezialisierte
Version von Ebay, die auf
die Edelstahlbranche aus-
gerichtet ist.“ Die Seite ging
am 1. November 2011 on-
line und hat schon mehr als
900 Tonnen Material im An-
gebot.

Nutzerfreundliches Design
Bei der Entwicklung der Sei-
te stellte Verbakel sicher,
sie so nutzerfreundlich und
einfach wie moglich zu ge-
stalten: ,Die Website ist
mafRgeschneidert und wir
sind standig dabei, sie wei-
ter zu verbessern. Die Nut-
zer kdnnen sich einloggen
und innerhalb von wenigen
Minuten finden, wonach sie
gesucht haben.“ Da Stain-

Less is More ein neues Kon-
zept darstellt, hat Verbakel
ein Anleitungsvideo auf die
Seite gestellt, das den Nut-
zern dabei hilft, sich in der
Datenbank zurechtzufinden
und dabei das meiste aus
ihr herauszuholen. Verbakel
hilft Erstnutzern auch, ihre
Produkte auf die Seite zu
stellen. ,Wenn die Nutzer
aber einmal angefangen ha-
ben, die Website zu nutzen,
kénnen sie ihre Produkte
leicht selbst einstellen.”

Wie es funktioniert

Die Website StainLess is
More besteht aus zwei
Hauptbereichen: Produkte
(Products) und  Posten
(Lots). Im Produkt-Bereich
kénnen Interessenten Pro-
dukte in beliebiger Stlck-
zahl kaufen oder verkaufen.
Bietet jemand zum Beispiel
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60 Rohre im Produktbe-
reich zum Verkauf an, ist es
moglich, die genaue Anzahl
an Rohren zu erwerben, die
man braucht. Kauft jemand
nun 20 dieser Rohre, blei-
ben die Ubrigen 40 weiter
im  Produkt-Bereich zum
Verkauf. ,Das bedeutet,
dass Verkaufer aus nur ei-
nem Eintrag mehr als einen
Abschluss generieren kon-
nen.“ Wie Verkaufer den
Product Bereich der Seite
nutzen, kann ziemlich vari-
ieren. Es ist moglich, pro
Eintrag ein oder 400 Rohre
des gleichen Typs einzustel-
len.

Anders im Lots-Bereich: Der
Verkaufer kann einen Pos-
ten flir einen bestimmten
Preis einstellen, flr den die
Kaufer dann bieten kdnnen.
So kann ein Unternehmen
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eine groRe Menge in einer
einzigen Transaktion ver-
kaufen.

Um Produkte online zu stel-
len, ist es notwendig, so ge-
nannte “Credits” zu erwer-
ben. Ein Credit entspricht
einem Online-Eintrag. Die
Credits sind 90 Tage gultig,
d.h., dass die Produkte flr
90 Tage online sind. Eine
Woche, bevor die 90 Tage
zu Ende gehen, erinnert
eine E-Mail den Verkaufer
daran: ,In diesem Fall ist es
natlrlich  maoglich, mehr
Credits zu kaufen und damit
das Produkt langer online
Zu belassen, aber idealer-
weise sind 90 Tage lang ge-
nug, um zu verkaufen.”

Erfolg
Unternehmen, die Stain-
Less is More schon nutzen,

My Reskad BN

sind sehr optimistisch, was
vorlaufige Ergebnisse an-
geht. Ein Unternehmen war
sehr zufrieden damit, dass
Bestande, die seit funf Jah-
ren im Lager herumlagen,
uber die Seite innerhalb ei-
ner Woche verkauft waren.
Das gefallt natlrlich auch
Verbakel: ,Das ist ein per-
fektes Beispiel dafir, war-
um ich StainLess is More
ins Leben gerufen habe. Je-
des Unternehmen hat be-
stimmte Produkte auf La-
ger, die bei der jahrlichen
Inventur immer wieder auf-
tauchen. Mit StainLess is
More ist es méglich, diese
der ganzen Welt sichtbar zu
machen.”

Die Zukunft von
StainLess is More

Roger Verbakel glaubt fest
daran, dass StainlLess is
More ein Konzept ist, das in
die heutige Edelstahlbran-
che passt. ,Besonders bei
der Materialsuche hat das
Internet neue Wege fur viele
Produzenten weltweit eroff-
net. Schon vor der Krise
hatten viele Unternehmen
Probleme mit den Slow Mo-
vern, was zu einem Geldmit-
telflussproblem flhrte.
Jetzt, mit StainLess is More,
kdnnen Unternehmen Slow
Mover in Geld umwandeln.“
Verbakel glaubt, dass die
Seite in Zukunft andere
Suchmethoden im Internet
ablésen wird: ,Wenn die
Nutzer StainLess is More
verwenden statt anderer
Suchmaschinen wie etwa
Google, finden sie sofort,
was sie brauchen, ohne vor-
her stundenlang das Netz
zu durchsuchen.”

Also, besuchen Sie Stain-
Less is More und bringen
Sie Ihre Slow Mover wieder
auf die Uberholspur!



